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Directora Centro de Artesanía y Diseño de Lugo (Centrad) 

 
¿Cuáles son las actividades del Centrad en el ámbito de la 
comercialización de productos artesanos? 
 
En este momento trabajamos tres líneas: 
- Feria de artesanía local de venta directa 
- Red de establecimientos de turismo rural 
- Avantcraft 
 
¿Destacaría alguna por su énfasis en la innovación? 
 
AVANTCRAFT, proyecto integral que hemos asumido de lleno como plan 
estratégico para los próximos cuatro años, en el que se aborda desde la 
concepción del producto, partiendo del estudio y análisis de tendencias 
hasta el posicionamiento en el mercado de colecciones de productos 
atlánticos. 
 
Una línea de trabajo  enfocada a promover la modernización de las 
empresas artesanas a través de la implementación de estrategias de 
comunicación y cooperación productiva. 
Una metodología basada en un planteamiento, integral, un enfoque 
formativo y un sistema de cooperación que orientados a mejorar la 
competitividad de las empresas artesanas, basándose en una política de 
imagen vinculada a una identidad regional, en la profesionalización del 
diseño, la descentralización productiva y la importancia de la promoción y la 
comercialización. 
 
Los productos Avantcraft se comercializarán a través de una tienda/galería 
de productos atlánticos. 
 
¿Cuáles son en su opinión los principales retos de la empresa 
artesana a la hora de afrontar los cambios en los hábitos de consumo 
y la competencia en un mercado global? 
 
El desarrollo de productos que reinterpreten las tendencias internacionales 
desde la perspectiva de una cultura local actual, viva y dinámica precisa de 
estructuras productivas muy flexibles con una alta capacidad de creatividad, 
innovación y comunicación, que no puede ser abordada exclusivamente 
bajo los rígidos esquemas de la producción puramente industrial. Ese es el 
reto: la “avanzadilla”  en el desarrollo de este tipo de productos debe 
apoyarse en un nuevo modelo de organización artesanal. 
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Por: artesanías de Catalunya 

Artesania Catalunya es el organismo de la Generalitat de Catalunya que 
acredita, informa, difunde y promueve la realidad y autenticidad de la 
actividad artesana catalana, y su función es potenciar y consolidar la 
contemporaneidad de los oficios y velar por los intereses del artesano, 
facilitando de esta manera la proyección de la artesanía catalana. 
 
En este marco de actuación, los objetivos estratégicos de Artesania 
Catalunya en el ámbito de la comercialización son: 
 

1. Maximizar las vías de comercialización existentes y garantizar el 
prestigio  de las ferias de artesanía. 

2. Crear nuevas vías de comercialización. 
3. Crear la “marca artesanía catalana” 

 
Para maximizar las vías de comercialización existentes, estamos trabajando 
en los siguientes ámbitos:  
 
- Muestra de Producto Artesanal. Show-room en nuestras instalaciones, 

dirigido a compradores profesionales como punto de encuentro entre la 
oferta de productos artesanos y la demanda del mercado. Los productos 
y talleres participantes son seleccionados mediante una comisión de 
evaluación, para garantizar la máxima calidad y contemporaneidad de 
las propuestas. 

 
- Ferias profesionales: Establecer modelos de participación agrupada en 

ferias profesionales, económicamente incentivadas, de diferentes 
ámbitos de actividad, con el doble objetivo de potenciar las ventas de los 
talleres y de difundir una imagen homogénea de calidad de nuestra 
artesanía. Ejemplos de estas participaciones son las presencias 
colectivas en Expohogar, Construmat y Alimentaria. 

 
- Ferias de Artesanía: Clasificando, regulando, incentivando y 

promocionando las ferias de artesanía que se realizan en Catalunya. 
Hasta ahora han sido reconocidas y  promocionadas 15 ferias de 
carácter monográfico de oficio, y se ha hecho una intensa tarea de 
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clasificación de ferias de artesanía multisectoriales, para identificar 
aquellas que realizan buenas prácticas y contribuir a su conocimiento.  

 
La creación de nuevas vías de comercialización que superen las 
problemáticas que existen en la actualidad en los canales de 
comercialización convencionales, es otro de los objetivos estratégicos que 
estamos desarrollando en los últimos tiempos. Asimismo, la creación de un 
programa de incentivos a la comercialización permite a los talleres y a las 
asociaciones artesanas catalanas obtener ayudas que reduzcan las 
inversiones que realizan en promoción, tanto sea para participación en 
ferias profesionales – individual o colectivamente -, la edición de medios de 
promoción – gráficos y digitales – o el acceso a Internet, mediante la 
creación de sitios Web de distintos formatos. 
 
Las nuevas vías de comercialización que se están trabajando contemplan 
los siguientes campos:  
 
Artesanía por encargo:  
 
Ofrecer ideas creativas a clientes para la producción de regalos 
especializados con un pedido específico ajustado a sus necesidades. 
Producir objetos artesanos en una edición limitada, numerada y firmada por 
el autor con los diferentes motivos que defina el cliente. 
 
Los objetivos de esta línea son: 
- Abrir nuevos canales de comercialización para los productos artesanos. 
- Experimentar nuevas modalidades de gestión de la oferta. 
- Promover la colaboración artesano / agente comercial externo. 
- Visibilizar el producto artesano catalán en nuestra sociedad. 
- Fomentar la personalización frente a la masificación. 
 
Empremtes de Catalunya: 
 
Es una marca registrada de artesanía que identificará y distinguirá 
productos artesanos de Catalunya mediante una mirada de identidad y 
contemporaneidad, transmitiendo los valores de nuestro país a través de 
elementos vinculados al arte, la cultura, la historia, la tradición, la 
arquitectura, las costumbres populares el paisaje y la naturaleza que nos 
distinguen. 
 
Los productos identificados con una marca de artesanía catalana permite, 
tanto a los ciudadanos catalanes como a los muchos turistas que cada año 
nos visitan, disfrutar y poderse llevar una imagen real y garantizada de lo 
que es Catalunya.  
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Torremocha de Jarama (Madrid) del 11 al 14 de octubre 

Encuentro de Actividades, Oficios y Alimentación Artesanos de la Sierra 
Norte de Madrid en torno al cual tiene lugar la feria de muestras de 
artesanía, diseño y arte. 

A su vez, las instalaciones darán cobijo a la muestra de agroalimentación 
artesana y a la presentación de instituciones de la Sierra Norte de Madrid o 
vinculadas a ella o a los sectores participantes. 

Además se organizan otras actividades paralelas como actividades 
socioculturales, musicales y de animación, Talleres demostrativos, 
actividades infantiles, catas y/o degustaciones. Las novedades para la 
presente edición consisten en la creación de premios o incentivos a la 
participación, en la convocatoria del I Concurso de Pieza Única Torrearte, 
dotado con un premio de 3.000,00€, o la realización de jornadas formativas 
o técnicas, este año dedicadas al Patrimonio Etnográfico. 

Según las previsiones y la experiencia acumulada del pasado año 2006 
acogerá aproximadamente a 30.000 visitantes y tendrá una gran 
repercusión en medios. 

Más información: 
 
Tels. 918.431.646 – 918.430.019 
torrearte07@torrearte.com 
www.torrearte.com normas de participación y boletín de inscripción 
descargables. 
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Alcorcón (Madrid), del 2 al 20 de Octubre 

En su afán de promover actividades relacionadas con la cultura y la moda 
en sus distintas formas, Moda Shopping acogerá la colección de joyas 
realizadas en vidrio resultante del Primer Encuentro de Joyería Creativa con 
Vidrio organizada por el Museo de Arte en Vidrio de Alcorcón (MAVA). 

Los admiradores y seguidores de la joyería podrán disfrutar durante 18 días 
de las obras creadas por dieciocho artistas, joyeros, artesanos y 
diseñadores de distintos puntos de España, que presentarán una tendencia 
candente en este arte. 

En la muestra, los visitantes podrán encontrar pequeñas grandes obras de 
dieciocho artistas de toda España. 
�
Lugar: Moda Shopping, General Perón, 40 
Horario: De 10:00h. a 21:00h. 
 
Más información: 
 
Museo del vidrio de Alcorcón 
Tel. 916.199.086 
http://www.alcorcon.org/Mava/ 
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Utrera (Sevilla), del 18 al 21 de octubre 

La Mancomunidad de Municipios del Bajo Guadalquivir en estrecha 
colaboración con la Asociación de Artesanos del Bajo Guadalquivir 
ARTEQUIVIR viene celebrando con carácter anual e itinerante la Feria de 
Muestras de Artesanía del Bajo Guadalquivir. 

En esta novena edición, el municipio que acogerá el evento es la localidad 
sevillana de Utrera en su Recinto Ferial de Consolación.  A la vez, y para 
aprovechar al máximo la relevancia de ambos eventos, se celebrará en el 
mismo recinto la Feria de la Tapa “Utrera, saber y sabor”, que en su edición 
2006 tuvo más de 15.000 visitas. 

El Reglamento de Participación y el Boletín de Inscripción se encuentra 
disponible en la página Web de la Mancomunidad www.bajoguadalquivir.org 

Más Información: 
 
Mancomunidad de Municipios del Bajo Guadalquivir 
Ctra. Las Cabezas-Lebrija. Camino San Benito. Finca San José.  
41740 Lebrija, Sevilla 
Tel.: 955.869.100 
Fax: 955.869.160 
gregolabarta@bajoguadalquivir.org 
www.bajoguadalquivir.org 
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Madrid, del 20 de diciembre al 5 de enero 

Organizada por la Agrupación Profesional de Artesanos de la Comunidad de 
Madrid, se celebrará en la Plaza de España de Madrid del 20 de diciembre 
al 5 de enero. Este año las comunidades autónomas preferentes son 
Canarias y La Rioja, aunque podrán participar artesanos de todas las 
comunidades autónomas ya que se valorará la presentación de productos 
que por su carácter autóctono o su originalidad resulten novedosos para el 
público madrileño. El plazo de presentación de solicitudes termina el 
próximo día 19 de octubre y las bases de participación pueden descargarse 
de www.agrupacionartesanosmadrid.org  
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Tenerife (Islas Canarias) 1 de agosto 

La Fundación Española para la Innovación de la Artesanía y la Consejería 
de Industria, Comercio y Nuevas tecnologías del Gobierno de Canarias, 
siguen avanzando en el desarrollo del Plan Estratégico para la Artesanía de 
Canarias,  encuadrado dentro del “Programa de Desarrollo Artesanal” 
gestionado por la Dirección General de Fomento Industrial e Innovación 
Tecnológica que pretende, entre otros objetivos, apoyar la comercialización 
de productos artesanos mediante la incorporación del diseño, impulsar la 
creación de un museo de Artesanía Canaria, introducir la Marca “Artesanía 
de Canarias” y fortalecer las campañas de promoción que incluyan la 
participación institucional en eventos internacionales. 
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Madrid, 9 de agosto 

En la  Agencia Española de Cooperación Internacional AECI, se celebró una 
reunión, entre los responsables del Área Andina y representantes de la 
Fundación Española para la Innovación de la Artesanía con el objetivo de 
ampliar información sobre las características del proyecto de implantación 
del Sello de Excelencia de la UNESCO en los productos artesanos de los 
países que componen esta área geográfica. 
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Pinolere (Tenerife) 31 de agosto 

El Secretario Técnico de la Fundación Española para la Innovación de la 
Artesanía, Pablo Velasco,  asistió a la Inauguración de esta Feria de 
Artesanía que ya es un referente de las ferias de artesanía de las Islas  
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17 y 18 de septiembre 

Este proyecto, cuyo objetivo es el desarrollo de itinerarios, contenidos y 
materiales formativos específicos destinados a la formación permanente del 
colectivo de trabajadores artesanos, ha finalizado con la presentación de los 
manuales hechos por los socios del mismo.  
 
Seis temas comprenden el conjunto de manuales: conocimientos generales 
de gestión, gestión económica, gestión de calidad, entorno de trabajo, uso 
de las nuevas tecnologías de información y comunicación y marketing y 
publicidad. Todos con una guía para el formador. 
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Toledo, 18 de septiembre   

Con la participación de las Comunidades Autónomas de Andalucía, Aragón, 
Asturias, Canarias, Castilla-La Mancha, Castilla y León, Cataluña, 
Extremadura, Galicia,  Madrid, Navarra y Valencia, así como de la 
Fundación Española para la Innovación de la Artesanía; se llevó a cabo esta 
reunión como antesala al próximo encuentro del Pleno del Observatorio de 
la Artesanía. 

La Comisión de Promoción y Comercialización se ha reunido con el objetivo 
de estudiar diferentes estrategias para mejorar la promoción de los 
productos artesanos. 
 
Entre las posibilidades se observó la celebración de una Feria Nacional de 
Artesanía y el desarrollo de unas jornadas técnicas sobre temas como la 
gestión de marcas de artesanía, comercialización exterior o innovación y 
diseño, entre otros. 
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En esta reunión se presentó formalmente Pilar Cuevas Henche, la nueva 
Directora General de Artesanía de la Junta de Comunidades de Castilla-La 
Mancha.  Asistió también  Josefina Gómez-Prada, Directora de certámenes 
de Ifema. 
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Sevilla, 27 de septiembre 

Mercedes Valcárcel y Pablo Velasco, de la Fundación Española para la 
Innovación de la Artesanía, se reunieron con Rafael Sánchez Montes, Jefe 
de Servicio de Promoción Comercial y Artesana de la Junta de Andalucía 
para estudiar distintas estrategias de colaboración, que se plasmen en 
proyectos concretos dirigidas al fortalecimiento del sector artesano de esta 
Comunidad Autónoma. 
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Dentro de las jornadas que se realizaran en breve en el proyecto "Taller de 
difusión e innovación tecnológica para el sector artesano" los artesanos 
participantes tienen la oportunidad de asistir a un seminario práctico en el 
que podrán conocer las claves para generar negocio en Internet. Estas 
claves se explicarán contando con la experiencia del Grupo Barrabés, 
experiencia que empezó en 1995 con el portal de deportes de montaña 
www.barrabes.com y que, durante estos años, les ha llevado a realizar 
ventas y negocios, a través de Internet, en todas partes del mundo. 

Así mismo, aquellos miembros interesados, podrán recibir por parte de 
Barrabes.biz, una consultoría personalizada en Web y Nuevas Tecnologías. 
A partir de esta consultoría de negocio, las empresas podrán obtener: 

1. Soluciones personalizadas a su actual presencia en Internet 
(Posicionamiento en buscadores, segmentación de contenidos, 
usabilidad, navegabilidad, procesos de compra, etc.)  

2. Soluciones TIC dirigidas a optimizar los actuales procesos de 
negocio de cada empresa  

Por último, las empresas podrán implantar en sus empresas herramientas 
TIC (soluciones de Web corporativa, comercio electrónico -a cliente final o 
canal de ventas- y e-marketing). La implementación de estas soluciones TIC 
está subvencionada por el Ministerio de Industria Turismo y Comercio en un 
60%.  

Queda pendiente el contacto para la solicitud de información e 
inscripciones, y las sedes y fechas donde realizaremos los primeros 
seminarios.  
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AVANTCRAFT es un proyecto de Iniciativa Comunitaria Interreg III B 
“Espacio Atlántico” que se estructura en torno a un conjunto de acciones 
que permitieron el desarrollo de diversas colecciones de productos 
inspirados en el paisaje de las regiones que participan, con el objeto de 
promover la Imagen de Identidad del “Espacio Atlántico” 

La metodología AVANTCRAFT se basa en una formulación integral, un 
enfoque formativo y un sistema de cooperación productiva que pretende 
mejorar las condiciones de competitividad de las empresas artesanas a 
través de la implementación de estrategias de marketing, comunicación 
y comercialización conjunta. 
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Publicado por la Fundación Española para la Innovación de la Artesanía,  
este catálogo, recoge en 159 páginas las obras, talleres y trayectoria de los 
galardonados y finalistas en la edición correspondiente al año 2006 de los 
Premios Nacionales de Artesanía que convoca el Ministerio de Industria, 
Turismo y Comercio, dentro de su política de apoyo al sector artesano. 
Existe una versión del catálogo en CD y  también puede descargarse de 
www.premiosnacionalesdeartesania.com. 

 

 

Si quieres recibir este boletín por correo electrónico suscríbete aquí: 

www.fundesarte.org/boletin 
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Las opiniones que aparecen en este boletín son responsabilidad exclusiva 
de sus autores y no reflejan necesariamente el punto de vista de la 
Fundación Española para la Innovación de la Artesanía. 


