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Por: Gabriel Cunha, consultor, formador. 

No es muy corriente que el artesano haga un cálculo preciso del precio de 
sus productos. En general, se limita a decir cuánto le gustaría recibir por el 
trabajo personal que ha dedicado, (llamado mano de obra) aumentando, 
aunque no siempre, el coste de los materiales que utilizó para fabricarlos. 
Esta situación (de costes dirigidos a un riguroso cálculo de precio de un 
producto), merece varios análisis. Veamos algunos, con la certeza 
anticipada de que estamos en un campo “tramposo”. 
 
La primera aproximación teórica al concepto de prec io es la que 
resulta del cruce de las curvas de oferta y demanda  en el mercado de 
un determinado producto. La cantidad de veces que s e interceptan 
determina el precio y la cantidad de producto vendi do a ese precio. 
 
Es un concepto muy simple para los economistas, también lo es cuando se 
extrapola al mundo artesanal. 
 
De hecho, para el artesano no es del todo extraña la idea de que la oferta 
está ligada a la cantidad de un bien puesto a la venta y la demanda está 
asociada a la cantidad de compradores que ese producto tiene. Para el 
artesano tampoco es novedad la conclusión de que el comportamiento de 
esas dos variables determina el precio, ya que empíricamente (es un lugar 
común para todos), se sabe que un precio bajo puede provocar una mayor 
demanda (¿más ventas?) o viceversa. 
 
Pero la determinación de los precios no depende sól o del cuadro 
(simplificadísimo) arriba descrito, pues hay variac iones de oferta y de 
demanda y su interrelación al precio está basada en  desarrollos, 
complicados de teoría económica – por ejemplo la el asticidad de la 
demanda, que aquí no tiene lugar. Porque nuestro gr an propósito, de 
hoy en cuanto a los precios, es sólo abrir caminos más correctos, 
lanzar señales de alerta para mejores cálculos. 
 
También se puede llegar a un precio a partir del desarrollo de algunas ideas 
simples, como por ejemplo las cantidades (¡no hay que tener miedo de la 
palabra “cantidades” en el mundo de las artes y los oficios!), que el artesano 
espera producir  en un periodo de tiempo y los costes que esa misma 
producción implica. Puede decirse que: “el cálculo de costes de 
producción implica el examen y el cálculo de funció n de coste. Se 
llama función de coste a la relación existente entr e el coste total de 
una producción y la cantidad de bienes producidos”.  
 

“Jabon’era y las piedras del Segura” 
 Taller Eduardo Cuellar 
Diseño: Semilla Gráfica 
Proyecto “Incorporación del Diseño al 
sector artesano” 
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Sin grandes preocupaciones teóricas, convendrá tener presente que esta 
función, que no es uniforme, (varía de empresa a empresa y en el mundo 
artesanal, de artesano a artesano) determina las decisiones de producción, 
pudiéndose distinguir dos tipos de costes: los costes fijos que no dependen 
de volúmenes de producción (hablamos del alquiler, seguros, etc.) y los 
costes variables que varían en función de las cantidades producidas, 
manteniendo algunos de ellos (por ejemplo los salarios y las materias 
primas) una proporción constante y otros una proporción creciente o 
decreciente (esta proporción está ligada a los ritmos de producción). 
 
A recordar (después de esta simplificadísima incursión en las relaciones 
entre precios y costes), el coste total de una producción varía, por tanto, 
según la naturaleza e importancia relativa de las d iferentes clases de 
costes”. 
 
De un modo todavía más simple: el coste medio de producción  
(recordamos lo que escribimos inicialmente - es necesario indicar cuáles 
son las cantidades que eran nuestro propósito producir) es función de 
aquellos costes. 
 
En una palabra: ¡el precio de una unidad producida (de un producto) es 
la suma de todos sus costes! Y si unimos un margen de 
comercialización (mark –up para el distribuidor) po demos tener el 
precio con el que el producto llega al mercado. ¿Ve rdad? ¿Qué 
margen? ¿Se vende? Tenemos “pistas” de respuestas m ás adelante. 
 
El precio y el valor  
 
Muy unida a la cuestión del precio de un producto, está la otra que es la del 
valor: “cualidad esencial de un bien o servicio que lo hac e apetecible 
para los que lo utilizan o poseen” 
 
Es intencional esta llamada de atención para la pregunta del valor (en el 
contexto del precio)  pues hay muchas propuestas de precios por parte de 
los artesanos y muchas no son más que una “medida” de valor de los 
productos que ofrecen, “medida”  que se acentúa hacia ellos. 
 
Es importante tener presente  (son numerosísimas las controversias que los 
economistas desarrollaron durante todo el siglo XIX y exactamente a 
comienzos del siglo XX, sobre el valor) la distinción a hacer entre valor de 
cambio y valor de uso o también el destino del bien. Así, “éste en cuanto 
esté utilizado por un individuo, tiene un valor de uso. Si este desea 
cambiarlo por otros, tiene un valor de cambio (por ejemplo el precio es 
el cambio que se hace por dinero)”. 
 
Pero se puede y se debe ir más lejos, pues existen corrientes teóricas que 
defienden “que estos dos valores (de cambio y de uso) partici pan en la 
determinación del valor. 
El valor de cambio proviene del coste de producción  – explica las 
funciones de oferta de cualquier bien. El valor de uso nace de la 
necesidad – explica la demanda”. 
 
Esta alerta – mínima- gana toda su razón de ser en las prácticas del 
artesano ya aquí referidas en cuanto a la “determinación” que hace de sus 
precios. De hecho (ver primera afirmación): para ellos sólo la mano de obra 
forma parte del precio de sus productos y es a lo que le atribuyen valor. 
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La pregunta del precio y del valor queda cerrada. A ella volveremos, es 
mucha su importancia en la comercialización. Pero necesitamos avanzar. 
 
Si bien reparamos en que incluso aquí fue escrito la “llegada” del precio de 
un producto se calcula a partir del productor (en la “sombra” está el 
artesano), o sea desde el  “interior” (de fábrica, digamos así) hacia el 
exterior (el mercado), como si este no tuviese nada que decir sobre el 
precio. Puro engaño… 
 
En la realidad y, de hecho,  una mejor fijación del precio, sería aquella que 
nos asegurase un mayor retorno del “esfuerzo” (capital) invertido en una 
buena cuota de mercado. Pero ni esta “afirmación” es definitiva. 
 
Nuestro producto tiene competencia en el mercado. Entonces la fijación del 
precio debe, como mínimo, volvernos competitivos. 
 
“Esfuerzo”  
 
Las comillas son a propósito. ¡No son una figura de estilo! 
 
Con ellas queremos significar que en el esfuerzo incluimos entre otros 
enfoques posibles, las investigaciones, necesarias para tener el producto o 
mirar comparativamente sobre los otros, sus prácticas sobre la 
competitividad (de cierto modo el benchmarking), la inventiva usada en las 
técnicas y en los materiales el diseño (¡la eterna búsqueda de forma!)… 
 
Pero no termina aquí la cuestión de la fijación de los precios, A ella 
volveremos forzosamente cuando hablemos de mercado y sus segmentos, 
los consumidores, los locales de comercialización y del propio producto. 
 
No tenemos dudas. Está claro para todos que con el tema Precios, una 
batalla dura  pisamos terreno “tramposo” ya que son múltiples aspectos a 
tener en cuenta en su determinación/fijación y en las consecuencias 
directas (vamos a ellas) en la propia comercialización. 
 
Comencemos entonces primero por preguntar  cuál es nuestra estrategia de 
comercialización (¿recordamos el “tercer error”?) y de ahí partir para los 
precios (su fijación). Algunos escenarios: 
 
a) Si nos basamos en la competencia, nuestro precio tiene que ser fijado de 
modo que sea competitivo. 
b) Si nos basamos en la demanda, la fijación de precio tiene como base 
exactamente la propia demanda, pudiéndose en esta hipótesis considerarse 
tres tipos de precios: 
b.1. Precios diferentes en función de los locales de venta, de los 
consumidores o de la época del año. 
b.2. Precios diferentes para un mismo producto a fin de determinar cual es 
más conveniente. 
b.3. Fijar el precio “intuitivamente” intentando adivinar sus efectos sobre la 
demanda. 
 
Preguntarse entonces y con toda legitimidad, ¿Cómo proceder en la fijación 
de los precios? 
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Viendo con mucho cuidado todo lo que ha ido quedando atrás, podemos 
decir: 
 
a) es posible tener un precio máximo, que es determinado por el 
consumidor (hay aquí una clara relación con la cuestión precio y valor). 
b) es posible tener un precio “real” pero que nace en el productor (el 
artesano). 
c) es también posible tener un precio mínimo que es determinado por los 
costes, que también nace del productor (el artesano). 
 
Para  terminar, vamos a recoger lo que fue quedando atrás: 
 
El precio es objetivo cuando refleja solamente el coste de un producto. En 
todos los otros casos es subjetivo. 
El precio no es lo mismo que el valor, los productos tienen el valor que les 
atribuye el consumidor. En caso de igualdad entre precio y valor el precio es 
subjetivo. 
En el precio el margen de comercialización viene del mercado donde el 
mando pertenece al consumidor. El precio “resultante” es subjetivo. 
En el precio el elemento central de su determinación, de su fijación, de su 
política, es el consumidor. 
 
Finalizamos con un desafío a nuestros lectores, una simple pregunta: 
 
¿El precio es una cualidad del producto o una motivación de compra? 
 
No olvide que en “Cuestiones 01” (Publicado en el boletín no.13) 
defendíamos que sólo había venta cuando las cualidades de los productos 
se “ajustaran” a las motivaciones de compra, o sea, que el precio, ya sea 
una cualidad o ya sea una “motivación” influye en la comercialización. De 
hecho, no puede haber estrategia de comercialización si no sabemos 
calcular precios, si no tenemos una política de precios como se confirmará 
en los siguientes temas. 
 
 
*Tomado de Boletín “O CEARTE (IN)FORMA” Nº 2 
Serie: Cuestiones sobre comercialización de artesanía 
Diciembre 2007 
www.cearte.pt  

Agradecemos al Dr. Cunha y a CEARTE la autorización para traducir este 
texto que hemos abreviado por necesidades de espacio. 
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Marta Klecker 

Secretaria Técnica, Fundación Española para la Innovación de la Artesanía 

 
¿Qué te decidió a incorporarte como secretaria técn ica de la 
Fundación para la Innovación de la artesanía?  
 
El sector artesano siempre me ha interesado enormemente. He crecido en 
una familia en la que se daba un gran valor a la artesanía, rodeada de 
objetos únicos de los que conocía a su autor, su historia .Por otro lado, he 
pasado los seis últimos años trabajando en el diseño de medidas de 
fortalecimiento del sector no lucrativo (asociaciones y fundaciones), tanto de 
su gestión interna como en la gestión de los proyectos que desarrollan y 
pensé que trabajar en la Fundación era una oportunidad magnifica para 
aprovechar toda mi experiencia en  un sector de actividad tan interesante 
como la artesanía. 
 
En el tiempo que llevas en la Fundación ¿Cómo ves a l  sector 
artesano?  
 
Lo que he visto hasta ahora es que es un sector muy especial, con 
características únicas por el manejo del diseño, de la innovación, del arte, 
de la belleza, de lo único, de lo exclusivo... pero que como sector 
productivo, le afecta la crisis como a todos, y que va a tener que hacer 
frente a un gran esfuerzo para mantenerse en estos años de “vacas flacas”. 
El producto artesano no es de primera necesidad y cuando el consumo 
general cae, también lo hace este tipo de producto. 
 
¿Hay algún objetivo en particular que te interese  destacar como 
prioritario o importante para el sector?  
 
Hay dos cosas que me parecen importantes:  
 

-  Conocer y adaptar la oferta a las nuevas exigencias, gustos y modos 
de consumo de la demanda. Debemos conocer qué es lo que valora 
el consumidor y cómo facilitarle el acceso al producto. 

 
-  Formarse y adaptarse igualmente a los modelos de gestión 

empresarial (Planificación Estratégica, Calidad ) que dan resultados 
(Diagnósticos y Planes Estratégicos Sectoriales) uniendo fuerzas, 
trabajando a través de redes que fortalezcan el sector, profesión a 
profesión  

 
Teniendo en cuenta que en los últimos años has trab ajado con y para 
las mujeres  y que son muy numerosas las mujeres qu e se dedican a la 
artesanía, precisamente porque, a priori, parece un  trabajo fácil para 
conciliarlo con la atención a la familia, ¿Cómo ves  el tema de género 
en el sector? 
 
¿De verdad a alguien le parece un trabajo fácil para conciliar?  Si hablamos 
de Artesanía como profesión,  y no de manualidades como hobby, ninguna 
empresaria tiene fácil la conciliación, y las artesanas no son una excepción. 
No sé si está muy estudiada la variable género en el sector. Imagino que no, 
puesto que es un sector poco estudiado en general, por lo que voy viendo, 
con pocos datos y muy dispersos, pero te aseguro, que cuando se pueda 
hacer, ¡¡me encantaría colaborar!! 
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Marta Klecker 
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Además de estudios sobre el sector, ¿qué otras acti vidades piensas 
que se deben impulsar? 
 
La Fundación, en colaboración con las Comunidades Autónomas, ha venido 
realizando un gran trabajo en las áreas de comunicación, diseño, nuevas 
tecnologías y formación del sector. Sin dejar de seguir apostando por estas 
áreas deberíamos incorporar proyectos sobre comercialización y 
sostenibilidad: empaquetado y etiquetado, nuevos canales de 
comercialización, nuevos mercados….y todas aquellas necesidades que el 
sector pueda detectar si se hacen diagnósticos serios y se apuesta por 
planificar. Es la mejor manera de afrontar el futuro más inmediato en cada 
caso. 
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El Patronato y el equipo de la Fundación dan la bienvenida a su nueva 
Presidenta Estela Gallego Valdueza quien ha sido nombrada Directora 
General de Política de la PYME del Ministerio de Industria, Turismo y 
Comercio. 
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El próximo viernes 6 de junio termina el plazo para presentarse a los 
Premios Nacionales de Artesanía.  Todos aquellos artesanos y artesanas 
que quieran presentarse aún pueden hacerlo a través de cualquier oficina 
de registro. 
 
Las bases se pueden bajar desde: 
http://www.boe.es/boe/dias/2008/03/21/pdfs/A16799-16804.pdf 
 
Más Información: 
Fundación Española para la Innovación de la Artesanía 
Tel. 915 610 262 
�
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Desde el mes de mayo se ha iniciado con los Talleres de Difusión e 
Innovación Tecnológica para el Sector Artesano de la Comunidad Autónoma 
de Castilla-La Mancha, enmarcados dentro del Plan Avanza. 
El fin de semana del 6 y 7 de junio se llevarán a cabo dos cursos: 

- Fotografía digital en Guadalajara 
- Tratamiento de imágenes con PhotoShop en Talavera de la Reina 

 
En Canarias se llevarán a cabo cinco talleres los días 20 y 21 de junio: 

- Internet 
- Correo electrónico  

Estos talleres se realizarán en Tenerife, Las Palmas, Lanzarote, 
Fuerteventura y La Palma. 
 
En Extremadura y Andalucía ya están aprobados los cursos para empezar 
el próximo otoño. 
 
 



 

�������4��

Más información: 
Fundación Mezquita de Tornerías. 
Tel. 925 253 254 – 925251829 
info@fundarte.com 
 
Fundación Española para la Innovación de la Artesanía. 
Tel. 915 619 107 
fundesarte@fundesarte.org  
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Zaragoza (Aragón), del 14 de junio al 14 de septiembre 

Del 14 de junio al 14 de septiembre de 2008 se celebrará en Zaragoza la 
primera Exposición Internacional según el nuevo modelo reconocido por el 
Bureau International des Expositions (BIE). 
 
Expo Zaragoza 2008 se celebrará bajo el lema de “Agua y Desarrollo 
Sostenible”  y se enmarca entre las exposiciones de Aichi 2005, “Sabiduría 
de la Naturaleza”, y Shanghai 2010 “Mejor Ciudad, Mejor Vida”, ambas 
organizadas por el BIE. La Exposición de 2008 es, por tanto, un puente 
entre ambas, y está en sintonía con ellas. 
 
En el Parque del Agua se llevará a cabo, durante los tres meses de la Expo, 
la Gran Feria de Artesanía que contará con 54 artesanos de Aragón a 
través de los cuales estarán representados todos los oficios. Está 
organizada por el Departamento de Industria, Comercio y Turismo del 
Gobierno de Aragón, la Asociación Profesional de Artesanos de Aragón, 
Expo Zaragoza y el Parque del Agua. 
 
Por otra parte se ha realizado un proyecto de artesanía y diseño cuyo tema 
ha sido el Pabellón de Aragón y en el que han participado 14 artesanos y 14 
diseñadores.  Las piezas resultantes estarán expuestas en la tienda del 
pabellón. 
 
Más información: 
 
Asociación Profesional de Artesanos de Aragón 
Centro de Artesanía de Aragón 
Tel. 976 486 241 
artearagon@artearagon.com -  www.artearagon.com 
www.expozaragoza2008.es 
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Cáceres (Extremadura) 7 de abril 

Fátima Minguez, Subdirectora General del Entorno y Coordinación 
Internacional del Ministerio de Industria, Turismo y Comercio y Mercedes 
Valcárcel, Coordinadora de la Fundación Española para la Innovación de la 
Artesanía, han asistido a la inauguración del Centro de Artesanías “Casa 
Palacio de los Moraga” en la ciudad de Cáceres.  

Este acto inaugural estuvo presidido por D. Guillermo Fernández Vara, 
Presidente de la Junta de Extremadura, D. Juan Andrés Tovar Mena, 
Presidente de la Excma. Diputación Provincial de Cáceres y D. Florentino 
Martín Martín, Vicepresidente de la Asociación Extremeña para la 
Promoción de la Artesanía, quien agradeció a la Diputación, ya que ha sido 



 

����������

la institución provincial que ha financiado la reforma de la Casa de los 
Moraga como Centro Provincial de Artesanía.  

Esta nueva infraestructura destinada a promocionar el sector artesano 
extremeño se enclava en pleno corazón del casco histórico de Cáceres, la 
Plaza de Santa María, estará abierto todos los días de la semana, de 10.00 
a 14.00 y de 16.30 a 19.30 horas (de 17.30 a 20.30 en verano). 

Más información 
 
Centro de Artesanía Casa Palacio de los Moraga 
C/ Cuesta de Aldana, 1 
10003 Cáceres 
Tel.  927227453 
www.extremadurartesana.com  
artesanex@telefonica.net 
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Llanes (Asturias), 29 y 30 de mayo 

La Comunidad Autónoma del Principado de Asturias ha sido la anfitriona del 
I Taller Nacional de Tecnologías de la Información y la Comunicación 
aplicadas al sector Artesanía, que se celebró los días 29 y 30 de mayo de 
2008 en el Hotel Finca La Mansión de Llanes. 
 
La inauguración institucional estuvo a cargo del Director General de 
Comercio, Autónomos y Economía Social del Gobierno del Principado de 
Asturias, Julio Manuel González Zapico. Seguidamente, tuvieron lugar las 
primeras ponencias del taller, entre la que se dieron a conocer los 
resultados del informe “Diagnóstico Tecnológico de la Artesanía en 
España”, elaborado por la Fundación Española para la Innovación de la 
Artesanía en colaboración con Oficio y Arte a partir de una encuesta a 2.850 
talleres artesanos (de cerámica, madera, joyería, metal, cuero, vidrio, etc.). 

El Taller, promovido por el Gobierno del Principado de Asturias, FUNDETEC 
y  Fundación CTIC y llevado a cabo con la colaboración del Excelentísimo 
Ayuntamiento de Llanes, el Observatorio de la Artesanía, Oficio y arte, 
Organización de Artesanos de España y la Fundación Española para la 
Innovación de la Artesanía, ha constituido un punto de encuentro entre los 
profesionales de la artesanía, las asociaciones que los representan, 
expertos en la incorporación de soluciones tecnológicas en el sector y la 
Administración Pública. 
 
El día anterior tuvo lugar una comida de prensa en Madrid cuyo objetivo fue 
dar difusión al Taller. Contó con la presencia de los promotores y 
colaboradores del proyecto, quienes presentaron ponencias alusivas al 
mismo y al sector artesano.  
 
Alfonso Arbaiza , director general de Fundetec, y Pablo Priesca , director 
general de la Fundación CTIC. Por qué este taller y en qué va a consistir. 
 
Julio González Zapico , director general de Comercio, Autónomos y 
Economía Social  del Principado de Asturias. Por qué el taller se hace en 
Asturias 
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Mª del Pilar Cuevas , presidenta del Observatorio Nacional de Artesanía, y 
Pablo Blanco , director de Proyectos de Oficio y Arte. Descripción de la 
situación del sector de artesanía  
 
Mercedes Valcárcel , coordinadora de la Fundación Española para la 
Innovación de la Artesanía, y Ricardo Vázquez , responsable de Proyectos 
Internos del Observatorio de red.es. Presentación de los resultados del 
informe ‘Diagnóstico Tecnológico de la Artesanía en España’ 
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Sevilla, 28 de mayo 

Marta Klecker, Secretaria Técnica de la Fundación Española para la 
Innovación de la Artesanía, junto con Estela Gallego, Directora General de 
Política de la PYME y Fátima Minguez, Subdirectora General del Entorno y 
Coordinación Internacional del Ministerio de Industria, Turismo y Comercio; 
han asistido a esta jornada iniciativa de la Junta de Andalucía con el fin de 
compartir conocimientos y experiencias entre emprendedores e impulsar la 
búsqueda de nuevas oportunidades de negocio.  
 
Uno de los objetivos para las jornadas del próximo año, es que los 
artesanos participen como ponentes hablando sobre sus proyectos 
empresariales. 
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28 de mayo, Valladolid 

Convocada por el Director General de Comercio de la Junta de Castilla y 
León, se celebró la primera reunión de la Comisión de Formación del 
Observatorio de la Artesanía con la asistencia de representantes de las 
Comunidades Autónomas de Cataluña, Castilla La Mancha, Castilla y León 
y Valencia y representantes del Centro de Artesanía de Castilla y León, y de 
la Fundación Mezquita de las Tornerías. Por parte de la Fundación 
Española para la Innovación de la Artesanía asistió Lala de Dios. 

Durante la reunión, los representantes de Castilla y León hicieron entrega 
de diversa documentación sobre el tema, además de presentar una 
propuesta para realizar y financiar un estudio sobre la actual oferta 
formativa dirigida al sector artesano, incluyendo la formación reglada, la 
ocupacional y las actuaciones en materia de formación que se vienen 
realizando por parte de las distintas Comunidades Autónomas y otros 
organismos. 
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Toledo, 26 de mayo 

La Directora de Proyectos de la Fundación, Lala de Dios, participó en la 
reunión del Comité Técnico del VII Concurso de Obras Maestras de 
Artesanía de Castilla-La Mancha que tuvo lugar en la Fundación Mezquita 
de las Tornerías. 
 
Durante esa misma mañana, y con vistas a la preparación del II Congreso 
Internacional Artesanía e Innovación, una herramienta de futuro que está 
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previsto celebrar en Toledo los días 24 y 25 de octubre, visitó en compañía 
del Jefe de Servicio de Artesanía de la Junta de Comunidades de Castilla-
La Mancha y del Director de Proyectos de Oficio y arte algunos posibles 
emplazamientos para sede del Congreso. 
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Zaragoza, 9 de mayo 

Mercedes Valcárcel, Coordinadora de la Fundación Española para la 
Innovación de la Artesanía, ha asistido a la celebración del Día del 
Emprendedor organizado por el Instituto Aragonés de Fomento. 
 
Ha aprovechado la ocasión para reunirse con el Director General de 
Comercio y Artesanía, Juan Carlos Trillo para estudiar algunos proyectos 
dirigidos al sector artesano.  
 
Así mismo, ha visitado la sede de la Asociación Profesional de Artesanos de 
Aragón junto a  su presidente Alberto Carasol y  María del Pilar Salas, Jefa 
de Servicio de Ferias y Artesanía del Gobierno de Aragón. 
 
En esta oportunidad se ha visto el gran potencial que tiene CERCO, la Feria 
Internacional de Cerámica Contemporánea llevada a cabo anualmente en 
Zaragoza, y las posibilidades de difundirla en mayor medida en el resto de 
España. 
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Madrid, 8 de mayo de 2008 

La Coordinadora General de la Fundación Española para la Innovación de 
la Artesanía Mercedes Valcárcel, acompañada de Marta Klecker Secretaria 
Técnica de la Fundación y Nora Sghaier, Técnico de Proyectos para el 
Magreb se reunieron el la AECID con Pilar Cereceda González de la 
Subdirección General de Cooperación con Países del Mediterráneo y 
Europa Oriental para tratar los proyectos que está ejecutando la Fundación 
en Argelia.  

Por una parte, el proyecto “Cursos de Gestión Empresarial y Diseño en 
Argel y Ghardaia” que incluye la participación de artesanas argelinas en la 
Feria de Artesanía organizada por la Fundación en el marco del Congreso 
Mundos de Mujeres’08, organizado por la Universidad Complutense de 
Madrid, que tendré lugar del 3 al 9 de Julio 2008. También, se revisaron 
varios aspectos de la propuesta presentada a la AECID para el proyecto de 
los “Cursos de Diseño y Exportación para formación de formadores en 
Orán, Argel y Adrar”. Estos proyectos conformarán un Plan a tres años de 
fortalecimiento institucional y asistencias técnicas. 

Siguiendo con el trabajo que realiza la Fundación en el área del Magreb, la 
segunda reunión fue con Alba Rodríguez Nogales del Departamento de 
Cooperación con el Mediterráneo y Mundo Árabe con relación a las 
propuestas presentadas en el marco de las actividades que constituyen el 
Plan Cuatrienal con el Ministerio de Turismo, Artesanía y  Economía Social 
de Marruecos. 
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Andalucía, del 21 al 25 de abril 

La Fundación Española para la Innovación de la Artesanía realizó una Visita 
de Estudios por Andalucía en el marco del Proyecto de Hermanamiento que 
está llevando a cabo con la Oficina Nacional de Artesanía de Túnez. La 
Delegación que asistió a la misión estaba compuesta por jefes de servicio y 
delegados regionales de dicha entidad.  

Cabe destacar del programa las visitas a la Consejería de Turismo 
Comercio y Deportes de la Junta de Andalucía la sede de la Federación 
Empresarial y  Profesional de la Artesanía Andaluza - FEPA y el Instituto de 
Desarrollo Regional en Sevilla, la Casa Árabe, la Escuela de la Madera de 
Encinas Reales y la Asociación de los Artesanos de la Madera de Olivo de 
Castro del Río en Córdoba y el Centro de Cerámica Albaycín y la Escuela 
de Estudios Árabes en Granada. Los encuentros institucionales fueron 
complementados con visitas a varios talleres de artesanía local con especial 
hincapié en los de cerámica y madera situados en las zonas emblemáticas 
de las tres ciudades. 

,�9�
��������9�����������������*5��
���������
��=.* >�:���

��� ���
�����������������
�?����-������
 
Lima (Perú) del 21 al 25 de abril 
 
La Fundación Española para la Innovación de la Artesanía, con el apoyo de 
la Agencia Española de Cooperación Internacional de Desarrollo-AECID, 
está llevando a cabo el proyecto “Implantación del Sello de Excelencia de la 
UNESCO para los productos de Artesanía del Área Andina”, cuyo objetivo 
es involucrar a las instituciones públicas de los países de esta área 
geográfica, con competencias en artesanía, para sentar las bases que 
impulsen la consecución de este Reconocimiento otorgado por la UNESCO. 

La reunión se ha llevado a cabo en la sede de la Comunidad Andina de 
Naciones. Además de representantes de la Fundación, durante estos cuatro 
días se reunieron responsables y técnicos de las Instituciones de los países 
de la Región, representantes de la UNESCO y del World Craft Council de 
América Latina,  con el fin de revisar el estado del sector en cada uno de los 
países del área y ver las experiencias similares que se han llevado a cabo 
previamente en otras áreas geográficas. 
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Cáceres, 12 de abril 
 
El Gabinete de Iniciativa Joven, integrado en la Consejería de los Jóvenes y 
del Deporte de la Junta de Extremadura, celebró este encuentro en la Casa 
Museo Guayasamín de Cáceres, en el que se trataron temas relacionados 
con el diseño, el marketing y la innovación. Sobre este último tema, versó la 
presentación de Lala de Dios de la Fundación Española para la Innovación 
de la Artesanía que, posteriormente, participó en tres sesiones de debate 
con los asistentes. 
 
Esta jornada se enmarca dentro de los encuentros sectoriales que de forma 
periódica organiza el Gabinete de Iniciativa Joven, que se trata de un 
“medio creado por la Junta de Extremadura para impulsar un nuevo modelo 
de desarrollo basado en la capacidad  de imaginación, creatividad e 
innovación de las personas.” www.iniciativajoven.org  

Reunión Delegación visita 
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5 de abril, Centre Artesanal de Menorca 
 
La Fundación fue invitada a participar en estos cursos organizados por la 
Consellería de Treball i Formació del Govern de les Illes Balears en una 
actuación dirigida a personas ocupadas y, éste en concreto, al colectivo 
artesano de la isla.  La intervención de la representante de la Fundación, 
Lala de Dios, se centró sobre los temas Estrategias para la comercialización 
de productos artesanos e Información sobre programas o proyectos de 
carácter público o privado relacionados con la artesanía. 
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Toledo, 4 de abril 

Asistieron representantes de las Comunidades Autónomas de Andalucía, 
Asturias, Canarias, Castilla La Mancha, Cataluña, Extremadura y Valencia. 
De la Fundación Mezquita de Tornerías, en representación del sector 
artesano, el vicepresidente de FRACAMAN, José Cabañas, y en 
representación de la Fundación Española para la innovación de la 
Artesanía, Marta Klecker y Lala de Dios, Secretaria Técnica y Directora de 
Proyectos respectivamente. 

En la reunión se abordaron temas relacionados con las ferias, 
especialmente las propuestas en torno a Intergift y se presentaron diversas 
experiencias relacionadas con la comercialización del producto artesano. 
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Las opiniones que aparecen en este boletín son resp onsabilidad exclusiva 
de sus autores y no reflejan necesariamente el punt o de vista de la 
Fundación Española para la Innovación de la Artesan ía. 

Si quieres recibir este boletín por correo electrónico suscríbete aquí: 
www.fundesarte.org/boletin 
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