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3ª edición 

El Ministerio de Industria, Turismo y Comercio en convenio con la 
Fundación Española para la Innovación de la Artesanía convocaron los 
Premios Nacionales de Artesanía 2008 con el fin de dar reconocimiento 
institucional al más alto nivel a aquellas actuaciones reconocidas 
generalmente como excelentes y ejemplares en el campo de la artesanía 
contemporánea y con el objetivo general de impulsar el desarrollo y la 
competitividad de las pequeñas y medianas empresas artesanas, 
incentivando la innovación, el diseño y la capacidad de adaptación al 
mercado. 

Esta convocatoria busca Prestigiar la artesanía, presentándola en un 
entorno de calidad y excelencia; reconocer los méritos de aquellas 
empresas artesanas que destaquen por su creatividad, adaptación al 
mercado y capacidad de innovación, conservando al mismo tiempo las 
características específicas que las definen como tales; reconocer la labor 
de las instituciones, organismos y empresas cuyas actuaciones hayan 
contribuido a alcanzar los objetivos que se persiguen con la constitución 
de dichos premios. 

 
Los galardonados en esta ocasión han sido:  
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Reconoce el conjunto de una obra consolidada, comprensiva de los 
factores de competitividad contemplados en las diferentes modalidades de 
los premios recogidas en este apartado. 
 
Teixidors SCCL - Cataluña. Tejeduría artesanal. 
 
Finalistas 
Artesanía V. Molero SA - Andalucía. Muebles, marquetería, taracea y 
tallado. 
Arturo Álvarez Ferro - Galicia. Lámparas. 
Mariano San Félix - Castilla-La Mancha. Damasquinador. 
Zigurat Decoración S.L. - Murcia. Cartón piedra. 
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Para aquel producto o colección realizados en los dos años anteriores a la 
fecha de esta convocatoria y que cumpla en mayor grado con los criterios 
de evaluación establecidos en la convocatoria. 
 
Joyas de la Raspa SL – Galicia. 
 
Finalistas 
Mención especial del jurado: Aldana, Gómez de Segura, Gorostiza y 
Santisteban - 
País Vasco. Madera, cerámica y textil. 
Cecilio Castrillo Martínez - Castilla y León. Cuero. 
Cecilia i Merce SCP - Cataluña. Decoración textil 
Rubén Navarro - Castilla-La Mancha. Cerámica. 
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Destinado a premiar los productos o actuaciones que hayan supuesto una 
apuesta decidida por la innovación en la artesanía, mediante la utilización 
de nuevas tecnologías, nuevos materiales, o la reinterpretación 
innovadora de productos tradicionales u otras actuaciones de carácter 
similar. 
 
Enrique de Lucas Tortajada - Castilla-La Mancha. Es cultura y piedra. 
 
Finalistas 
José Luis Latas Vilanova - Galicia. Instrumentos musicales. 
Juan Pablo Martínez, Tito - Andalucía. Cerámica. 
Prometeo - Castilla y León. Taller de volumen. 
Santiago Rodríguez Quílez - Castilla-La Mancha. Piedra. 
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Para aquellas instituciones que hayan contribuido de modo significativo a 
la promoción de la artesanía. 
 
Consorcio Escuela de la Madera de la Junta de Andal ucía. 
 
Finalistas 
Fundación Santa María la Real - Castilla y León. 
Instituto de Promoción Exterior de Castilla-La Mancha, IPEX. 
 
 
 
Más información 
http://www.fundesarte.org/proyectos/relevantes/proyecto.html?sId=76&anio=2008  

La Raspa 

Enrique Lucas Tortajada 
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Por: Gabriel Cunha, consultor, formador. 
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Palabra simple,  sin embargo… 

Es frecuente en el mundo artesanal la afirmación de que falta la promoción, 
de que no se hace promoción. 
 
Todos los artesanos o casi todos, en encuentros aislados, en los coloquios y 
en sus intervalos para el café, en las ferias cuando no venden o venden 
poco, en las historias que cuentan de sus vivencias en las regiones a las 
que pertenecen, no se cansan de decir que no venden porque no hay 
promoción, que ninguno sabe de su existencia porque no hace promoción y 
sin embargo… 
 
Considerando las conocidas fragilidades financieras que 
desafortunadamente caracterizan al sector artesano, es evidente lo difícil  
que se torna a los agentes del sector desencadenar acciones de promoción, 
de comunicación. Cabe preguntarse: considerando que la promoción es el 
elemento central  de la comercialización, entre otros elementos, ¿qué 
hacer? 
 
Vamos a procurar ser claros y ejemplificadores con las respuestas, 
entonces,  teniendo en cuenta la  escasez real de recursos debemos: 
 
a) Superar nuestros propios medios, que existen, pero cuya utilización no 
pasa o, pasa rara vez,  por la promoción. 
 
b) Jugar con  nuestra imaginación para  reducir los costos de promoción (sí, 
el sector es riquísimo en imaginación), negociando duramente como los 
“hacedores” de imagen, cambiando productos, capacidades…  
 
c) Definitivamente afirmar en la práctica la artesanía como un sector 
económico transversal (la artesanía es una cadena) y como producto para 
otro producto en si mismo. Entenderlo como elemento “integrador” de 
cluster turismo y “marca” en las industrias de la cultura. 
 
Pongamos algunos ejemplos de utilización de estos medios:: 
 
Para lograr a) no utilice, cuando obtiene uno o mas resultados(s) mejor(es) 
en sus ventas, esa(s) ganancia(s) en la compra de “más capacidad de 
fabricación” o en modificaciones  en uno de sus productos, pero sí en ahorro 
para su futura utilización en la propia promoción  (es sólo un ejemplo). 
 
Para lograr b) no ceda su imagen ni su marca, fácilmente, en las 
negociaciones para uso en los periódicos o en la radio local igualmente en 
lo que respecta a la red de “Outdoors”. 
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Argumente, por ejemplo, que su presencia  es esos medios también es un 
elemento de valorización de los mismos. Busque,  con imaginación, lo que 
puede ofrecer como cambio. ¡Sea persuasivo! (existen varios argumentos). 
 
Para lograr c): estructurarse definitivamente como sector de actividad 
económica propia (acabando por ejemplo, con la práctica de “subsidio-
dependencia”) pasa por ser,  en una primera aproximación, muy selectivo 
con los tipos de apoyo e incentivos a solicitar y excepcionalmente riguroso 
en su gestión (aplicabilidad y operatividad). A los agentes del sector, a sus 
asociaciones o a otras entidades, incluyendo las estatales que en él operan,  
les corresponden responsabilidades especiales en esta selección, gestión y 
acogida. 
(En este “estructurarse” no hay lugar para “part-times” ni “feelings”) 
 
No tenemos dudas que sumando a+b+c es posible hacer promoción. 
Consecuentemente vender más. 
 
Dejemos el marketing –mix y regresemos a la promoción que es nuestro 
objetivo. 
 
Promover es una palabra simple que todos entienden con facilidad, significa 
fomentar,  estimular y desarrollar. Igualmente, para todos, la promoción es 
también, comunicación. 
 
Quedémonos, entonces, con la comunicación y regresemos a los ejemplos 
anteriores. En una lectura cuidada, nos dicen que todos estamos para 
informar, para comunicar a los mas variados públicos objetivos (región, 
mercado, consumidor, espectador, profesional, observador, curioso) un 
acontecimiento, una actividad,  y así fomentarlo, así desarrollarlo… 
 
Llegados aquí se vuelve muy útil abordar los medios que se encuentran a 
disposición de quien quiere comunicar y (en el contexto de la 
preocupaciones genéricas) de quién quiere comercializar, particularmente 
en la construcción, en la implementación de su propia política de 
comunicación, cuyo objetivo central es “dar a conocer los productos de la 
empresa y fomentar su compra en el mercado de forma competitiva”. 
 
Nos gustaría que quedara bien claro que no hay que olvidar que en esta 
información “para dar a conocer los productos” está implícita  el provocar, 
mantener y potenciar las ventas promocionando la marca o el nombre de la 
empresa. 
 
A continuación exponemos los medios más utilizados habitualmente – en 
una enumeración resumida-  incluyendo todavía algunos en franca 
expansión (a este propósito, un desafío simple a nuestros lectores – alargue 
la lista, ¡enriquézcala!). Atención: esta lista no obedece a ningún criterio 
 
a) Publicidad en la empresa sobre la forma de anuncios en la radio y en la 
televisión asumiendo la denominación de puntos en el exterior usando redes 
de “Outdoors” (de todo tipo). 
(Aunque es materia conocidísima recordemos que la publicidad busca 
informar (esto es comunicación), busca objetivamente que su destinatario 
memorice su contenido, igualmente intenta persuadirlo para actuar de 
acuerdo con él y persigue algunos objetivos como son: - dar a conocer 
nuevos productos, -informar los nuevos locales de venta, - reforzar acuerdos 
existentes como los “espacios” no propios de la ventas, etc.) 
 
b) Relaciones públicas, acciones en que se integran con segmentos 
específicos o con el público en general o aún con la comunicación social. 
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c) Carteles  
 
d) Stands ups (colocación de) 
 
e) “Flyers” (Distribución de) 
 
f) Patrocinios o esponsorizaciones (acciones de) 
 
g) Mailing directo (envío e cartas personalizadas a universos específicos) 
 
h) Sitios, blogs en Internet (creación y mantenimiento) 
 
i) Exposiciones (temáticas y periódicas en general) 
 
Partamos de algunos ejemplos prácticos. 
 
Comunicar la realización de una feria de artesanía (Se trata de una 
propuesta de acción, nada más que eso) 
 
a) Use la red local de “Outdoors” (¿totalmente?) (¿Parcialmente?) Durante 
15 días antes de la fecha de realización, definir previamente el texto y la 
imagen (¡atención a las reglas!) y también la respectiva localización. 
 
b) Use tres radios, dos de ámbito regional y una de cobertura nacional. 
Periodo de tiempo: quince días, de los cuales diez antes de la feria y cinco 
durante la feria. Número de spots por día: antes de la feria ocho y durante la 
feria seis. Duración del spot: diez segundos. Definir previamente el 
contenido del spot (¡atención a las reglas!) negociar organización de los 
spots (horario). 
 
c) Use cuatro periódicos, dos regionales de preferencia diarios (si es 
posible) y dos de cobertura nacional (diarios), utilice dos tipos de anuncios 
(comunicación) uno sólo texto y otro con texto e imagen. 
 
“Modus operandi” (propuesta): 
 
Primera inserción, sólo texto en los periódicos regionales uno a dos meses 
antes de la fecha (dos tres cuatro o mas meses antes, depende de lo notoria 
que sea la feria) y durante tres o cuatro ediciones seguidas los periódicos de 
cobertura nacional diez días antes de la fecha de realización de la feria, 
incluyendo preferentemente un fin de semana durante tres días.  
Segunda inserción: texto e imagen en los periódicos regionales  en tres o 
cuatro ediciones seguidas hasta la fecha de realización de la feria; en los 
periódicos de cobertura nacional, apenas una inserción en la edición del fin 
de semana que contemple la fecha de la feria. 
 
d) Realice una acción de “relaciones públicas” traducida en una conferencia 
de prensa para los órganos de comunicación local, así como nacional, 
donde hacer por una parte, la distribución, obligatoria de un dossier de 
prensa y por otra, optativamente, se puede ofrecer un pequeño recordatorio 
asociado a la feria. 
 
e) Haga una distribución de flyers dos o tres días antes de la feria y durante 
todos los días de su realización. 
 
f) Cree un sitio propio de feria. Puede y debe hacerlo con mucha antelación, 
como mínimo con tres meses. 
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Como se alertó en “Cuestiones 01” este conjunto de medios para 
comunicar, dar a conocer nuestra actividad y sus objetivos, qué es lo que 
pretendemos, no es fácil de poner en práctica, de operar. Dejando de lado 
por ahora, las cuestiones financieras  (los gastos que implica), mas adelante 
las retomaremos, entendemos útil registrar aquí un conjunto, no de reglas,   
sino de prácticas muy simples para hacer comunicación, pero también dos 
ejemplos para que unos cuantos (muchos) artesanos aislados o agrupados 
e asociaciones puedan ensayar, poner en práctica, seguir… el reto es 
extensivo a las cooperativas y a las asociaciones de desarrollo local.  
 
Pero sin alargarnos más, vamos a ellas (sólo algunas): 
 
1. No utilice un único medio, por ejemplo, sólo prensa. Tampoco debe 
utilizar un único periódico- use como mínimo dos, debe unir otros medios, 
por ejemplo un mailing directo. 
2. Repita, pero diversificando, la utilización de los medios; por ejemplo dos 
anuncios en un periódico, distribución de flyers y tres spots en la radio. 
3. Utilice un sitio en Internet para comunicar día tras día “lo que va a 
suceder”, o lo que ha sucedido. Llamaría a esta práctica una “comunicación 
sumable”, o sea en cada nueva noticia intentaría aumentar más elementos, 
mas contenidos en comparación con la noticia anterior.  
4. Utilice el blog con la misma filosofía del sitio, en él se puede incluir no 
sólo todo tipo de noticias (y comentarios), sino incluso un catálogo de 
productos con los precios. 
(Señalar que el uso del blog va ganando cada vez más adeptos en el campo 
de la artesanía, lo que con mucha satisfacción se resalta, pero en particular, 
su expansión como medio de ventas e internacionalización para el 
“bloguista”. Aunque volvamos naturalmente a este tema, cuando abordemos 
aisladamente nuestras “Cuestiones…”  los locales de venta, es imperioso 
dejar claro ya que Internet (su utilización crece, hoy en día 
exponencialmente en variadísimos campos) también tiene que ver con la 
artesanía.  
5. Use carteles ubicándolos con criterio (defina previamente cual para así 
determinar los mas “rentables”, los de mayor impacto – donde se deben 
efectivamente, colocar. 
6. Use stands-ups “espacialmente” significa definir previamente el alcance 
visual de cada uno, es mejor para distribuirlos. 
7. Use el mailing directo sólo cuando cuente con una base de datos fiable. 
 
Comunicar la presencia de un artesano en una feria 
 
A) Use tanto la prensa regional y como la de ámbito nacional, esta última en 
función de notoriedad de la propia feria. El anuncio solo con texto e imagen 
para prensa regional, tratándose de un artesano con reconocimiento local 
reducido; el mismo anuncio para la prensa nacional (Nota: se puede usar la 
misma imagen, pero se debe cambiar el texto). En la prensa regional, 
publicar el anuncio en dos o tres números seguidos antes de la feria (la 
calendarización debe priorizar una inserción coherente con la realización de 
la feria) y use, como mínimo, dos periódicos. 
En el caso de un artesano y una feria de reconocida notoriedad nacional, 
podrá usar dos inserciones seguidas en un periódico diario de ámbito 
nacional, cerca de la fecha del inicio de la feria (¿Una semana antes? ¿Dos 
a tres días antes?). 
B) Use las emisoras de radio locales con spots de ocho segundos. La 
inserción de dos spots debe ser, como mínimo, tres veces durante la 
emisión diaria. Negociar horario con la emisora. El periodo de inserción no 
debe ser inferior a una semana dejando días (dos o tres) coincidentes con la 
realización de la feria. 
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(Nota: Aunque no se justifica totalmente el uso de dos tipos de spots, podrá 
ser considerado y su utilización se podría procesar del siguiente modo: uno 
para antes de la feria, otro durante la feria). 
C) Realice un mailing directo (carta personalizada) dirigida a los 
profesionales del sector, a otros artesanos y sus asociaciones, cuadros y 
agentes de formación, miembros de asociaciones de desarrollo local, 
espacios de comercialización (locales, puestos de turismo, galerías), no 
olvidando nunca a los clientes tradicionales, a todos se les debe comunicar 
su participación en la feria y su respectiva localización. 
 
Las cuestiones financieras que surgen: 
  
Un mundo de interrogantes asaltan a todos aquellos que nos han seguido 
hasta aquí. Y ellas comienzan, y con razón, en los conocimientos teóricos 
exigidos para la realización de todos estos “trabajos para comunicar” 
(digamos así),  pero también en  los costes que estos mismos trabajos 
implican. Surgen preguntas como: preguntas: ¿cuánto cuesta la producción  
y creación de un anuncio? ¿Y la realización de un spot de radio? ¿Y el 
“espacio” en la emisora que lo emite? ¿Y una edición de tres mil flyers? ¿Y 
la realización de un mailing para doscientos artesanos? ¿Y la publicación de 
los anuncios en prensa? ¿Y una conferencia de prensa? ¿Y cuánto cuesta 
un ordenador, preferentemente portátil para el alojamiento de un sitio Web y 
de un blog? ¿Y la producción  de cien carteles?  ¿Y?... ¿Y?... 
 
Algunas respuestas reales y recientes: noventa y ocho spots durante siete 
días, cada uno con una duración de diez segundos en radio de cobertura 
casi nacional, costará 817,69 euros, o sea, una frecuencia diaria de catorce 
spots y un costo por spot cercano a 8,4 euros, ocupación de ciento un 
“Outdoors” durante diecisiete días, tiene un coste que está por encima de 
los 18.200 euros o sea, cerca de 180 euros por “Outdoor”  “comunicación” 
en un periódico diario de cobertura nacional, durante dos días, en dos 
columnas, cerca de 4.800 euros. 
 
Es también corriente (y sabido por todos) que la autosuficiencia es mucha.  
Las Cámaras, en el país existen, los organizadores de ferias y algunas 
entidades de naturaleza cultural (pocas para las necesidades-¡las estoy 
aumentando!).  Acompañan las realizaciones de que son responsables de 
“noticias” varias, preferentemente insertadas en periódicos regionales – casi 
siempre utilizando la palabra promoción.  
 
Son frecuentes las de este tipo: 
 
a) “Comienza ya el próximo día 3, la XI edición de la Feria de la Región…” 
buscando una vez más la promoción de todas nuestras actividades 
económicas… y la artesanía. 
b) Retomando una antigua tradición de consejo: “Inicia el próximo día 21  
más que una feria internacional de artesanía donde, como siempre, en ella 
se promocionará…” 
c) En su incansable defensa  de la cultura local, como es, por otra parte  su 
hábito desde hace muchos años, la Cámara Municipal de… lleva a efecto, el 
espacio noble del museo de la Ciudad, un conjunto de realizaciones que van 
desde la presentación de dos piezas del teatro aficionado, hasta una 
exposición de fotografías del siglo pasado (propiedad del Sr. X), pasando 
por una sesión de autógrafos (decir día y hora) del escritor (XX), nuestro 
compatriota; todas estas actividades se enmarcan dentro de una exposición 
permanente de artesanía en nuestra tierra.  Este “esbozo” de programa – 
que iremos comunicando a medida que otros eventos sean confirmados, 
tiene como objetivo la promoción. 
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d) Periódico de noticias “comienza el próximo 21 de julio, la feria nacional de 
artesanía de Villa del Conde, uno de los mayores espacios (11.000 m2) 
promocionales de la artesanía portuguesa.” 
 
Al final ¿en qué quedamos? ¿Hay o no hay promoción de la artesanía? 
¿Dicen la verdad los artesanos? ¿O la palabra promoción en los objetos que 
creamos, es apenas una presencia obligatoria? ¿O por qué queda bien en el 
texto? ¿Y la palabra promoción, me pregunto, tiene el mismo significado en 
diversas “situaciones” arriba nombradas? 
 
Las respuestas… 
En primer lugar no cuesta nada una incursión corta en el marketing, 
concretamente el marketing-mix, para decir que la promoción es uno de sus 
“P” (ya nos referimos en las “Cuestiones 01” sexto error) al cual todos 
sabemos, hay que unir la “P” de precio o de producto o de “place” (local o 
punto de venta), o sea, (es conocidísimo) ser a través del marketing-mix 
(tratando con él, de él cuidando, con él conviviendo, “mirándolo”, 
desarrollándolo) que a nuestra actividad empresarial da sentido y, 
sobretodo, puede tener éxito. 
 
Sobre el Marketing – Mix 
No  resisto la tentación de responder a unos cuantos escépticos sobre la 
necesidad de aportar al mundo de la artesanía, el marketing-mix para tener 
la dimensión y resultados en su actividad, para tener ventas. 
¿O alguien tiene dudas (¡serias!) de que no  tiene comercialización, por 
ejemplo, sin saber de qué producto hablamos, sin conocer que “conexión” 
tiene  el precio con el producto, o sin relacionar precio y valor (ya hablamos 
de esto en  “Cuestiones 02”)? 
¿Sin saber qué locales de venta (tema que desarrollaremos en el número 
único de  “Cuestiones”) se van a usar, a priorizar? ¿Cómo  interactúa todo 
esto? ¿Cómo  se promueve todo esto? 
 
La palabra inglesa “mix” que significa en español mezcla, es el argumento 
decisivo para que en el mundo artesanal hagamos llegar este concepto, ya 
que para el artesano es práctica corriente en su actividad mezclar valores, 
aptitudes y conocimientos… 
¡Ya está familiarizado con la mezcla! 
 
Para terminar, al final  sí había alguna promoción o, en otras palabras, había 
comunicación. Es casi seguro, los artesanos que decían vender poco o no 
vender, deberían  buscar diferentes razones, otras causas para sus 
incidencias… ¡Pero volveremos a la promoción! En otros contextos. 
 
*Tomado de Boletín “O CEARTE (IN)FORMA” Nº 3 
Serie: Cuestiones sobre comercialización de artesanía 
Marzo 2008 
www.cearte.pt  
Agradecemos al Dr. Cunha y a CEARTE la autorización para traducir este 
texto que hemos abreviado por necesidades de espacio. 
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Santiago de Chile (Chile),  21 y 22 de agosto 
 
"Artesanía y Territorio" será el tema central de esta sexta versión del 
Seminario Nacional de Artesanía organizado por el Área de Artesanía del 
Consejo Nacional de la Cultura y las Artes; y que se desarrollará en la Casa 
Central de la Universidad de Chile en Santiago.  
 
Más información 
Tel.  +56.32.2326005 
www.redartesania.cl  
artesania@consejodelacultura.cl 
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Quito (Ecuador), 2 al 23 de agosto 

El Museo etnohistórico de artesanías de Ecuador -Museo Mindalae- 
organiza los talleres artesanales de verano dirigidos a niños, jóvenes y 
adultos. 

Más información 
mindalae@sinchisacha.org 
www.sinchisacha.org  
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Cracovia (Polonia), 22 al 31 de agosto 
 
Durante diez días tendrá lugar la Feria más grande de folklore, arte popular, 
artesanía y tradición cultural. 
 
En la Plaza del Mercado Principal en la ciudad de Cracovia, estará ubicada 
esta feria que contará con casi 400 artistas locales y 100 artistas 
extranjeros. 
 
Además de la exposición los expositores presentarán sus habilidades 
artísticas.  
 
La Feria del Arte Popular en Cracovia se ha convertido, en pocos años, en 
un acontecimiento internacional, por lo que muchos representantes de 
países europeos, estarán aquí. Los artistas y los grupos de este año 
vendrán de la República Checa, de la república de Eslovaquia, de la 
República de Hungría, de Ucrania, de la Federación Rusa, de Bielorusia y 
de Lituania. 
 
Más información: 
Józef Spiszak, Director de la Feria 
Tel. +48.12. 422-19-29 
tsl@cepelia.krakow.pl. 
www.cepelia.krakow.pl 
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Madrid, 2 y 3 de octubre 

La asociación Productores de Música de España – PROMUSICAE con la 
colaboración y apoyo del Instituto Español de Comercio Exterior (ICEX), 
organiza una Jornada Técnica dirigida a las empresas del sector de 
instrumentos musicales, productos discográficos y edición musical. 
 
Más información 
Leticia Quintanilla Denise 
Tel. 902 349 000 
informacion@icex.es 
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Alcorcón (Madrid), del 19 de noviembre al 17 de diciembre de 2008 

En el marco de la VIII Semana de la Ciencia de la Comunidad de Madrid, se 
desarrollará este segundo Encuentro cuyo tema es el reciclado de 
materiales. La convocatoria es abierta y se extiende a todos los países de la 
Unión Europea con el objetivo de propiciar la libre concurrencia y elevar al 
máximo nivel la creatividad y la originalidad de las propuestas. Por otra 
parte, en esta oportunidad habrá un Comité internacional de selección, 
experto en diseño, joyería y vidrio. 
 
Más Información: 
Mª Luisa Martínez García 
Directora del Museo de Arte en Vidrio de Alcorcón -MAVA 
www.mava.es 
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Las Rozas (Madrid), del 10 de julio al 10 de agosto 

La Fundación Española para la Innovación de la Artesanía ha organizado, 
por segundo año consecutivo, una venta temporal de artesanía en el Centro 
Comercial Las Rozas Village, un outlet de primeras marcas de moda situado 
en las afueras de Madrid. La Muestra permanecerá abierta hasta el 10 de 
agosto, en horario de 11 a 22 todos los días incluidos los sábados y 
domingos y en ella participan artesanos procedentes de las Comunidades 
Autónomas de Canarias, Madrid y Murcia, así como una representación 
internacional formada por artesanos procedentes de Argelia, Argentina, 
Brasil, Chile, Cuba, El Salvador, Guatemala y Mali y cuya participación ha 
sido patrocinada por la Agencia Española de Cooperación Internacional 
para el Desarrollo, AECID. 

Entre los oficios representados, destacan por su aceptación la joyería, la 
bisutería y la cerámica. También pueden encontrarse textiles para el hogar 
personalizados a mano, bolsos y carteras de cuero o tejidos con fibras 
vegetales, los bordados tradicionales de la Isla de la Palma y trabajos de 
cestería. 
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Riga (Letonia) del 12 al 13 Julio de 2008 

Suecia busca productos de calidad para su red públi ca de tiendas de 
artesanía. 

Como entidad miembro de la Federación Europea de Artesanía y Arte 
Popular (European Folk Art & Craft Federación, www.folkartandcraft.net), la 
Fundación Española para la Innovación de la Artesanía participó en su 
último encuentro anual celebrado en Riga (Letonia), los días 12 y 13 de 
julio, en el marco del Latvian Folk Textile, congreso de la artesanía textil 
popular letona. 
 
La cita coincidió, además, con otra convocatoria: el Latvian Nationwide 
Song and Dance Celebration, un festival de música popular de gran 
prestigio internacional y periodicidad quinquenal, que suele congregar a 
más de 40.000 personas. Conforme a sus propósitos, la Federación 
programa sus encuentros de modo que concurran con manifestaciones o 
eventos estrechamente vinculados a la cultura y las artes populares. 
 
Esta nueva edición de los encuentros congregó a las organizaciones 
miembros –entidades, asociaciones artesanas o instituciones relacionadas 
con los oficios– de Estonia (que preside actualmente la Federación), 
Noruega (que ostenta la secretaría general), Suecia, Finlandia, Letonia, 
Polonia, Eslovaquia, Italia y España.  
 
Durante la exposición de las actividades más representativas de cada país, 
Suecia ofreció la posibilidad de vender productos d el resto de países 
miembros de la Federación en su red estatal de tien das de artesanía.  
 
Los productos a la venta en estos establecimientos son o bien exclusivos y 
con estándares de calidad muy exigentes; o bien, a menudo, auténticas 
piezas únicas. Por lo tanto, la oferta de productos es, en muchas ocasiones, 
menor que la demanda, según expusieron sus portavoces. Por esta razón 
desean incorporar a su oferta productos de otros países miembros.  
 
La Fundación Española para la Innovación de la Artesanía gestionará las 
peticiones de participación de posibles artesanos interesados. Si es tu caso, 
sólo tienes que remitir un correo electrónico en el que quede patente tu 
interés por la oferta y, al menos, cinco imágenes en formato digital (jpg, 
pdf…) de los productos que consideres más apropiados. 
 
Los productos tendrán que ofrecer necesariamente cierta similitud o 
concordancia con los se venden habitualmente en la red sueca, por lo que 
tendrán preferencia los siguientes subsectores: talla de madera; cestería; 
bordados, encaje y complementos textiles (de uso personal), alfombras; 
cerámica; y belenes.  
 
Un último apunte de interés sobre el encuentro fue la edición, por parte de 
Finlandia, del informe Artesanía y Diseño en Europa, que podéis encontrar 
en la Web del Taito Group. De hecho, sólo la propia Web, ya merece la 
pena. 
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Madrid (España), del 5 al 8 de julio 

En el marco del 10º Congreso Internacional Interdisciplinar sobre las 
Mujeres, convocado por la Universidad Complutense de Madrid, la 
Fundación Española para la Innovación de la Artesanía ha organizado este 
Seminario cuyo objetivo ha  sido presentar experiencias concretas de 
proyectos de cooperación al desarrollo en el ámbito de la artesanía, 
analizando sus resultados sobre las mujeres en términos de mejora de nivel 
y calidad de vida, igualdad de oportunidades, autonomía personal, 
consideración social, etc. 
Igualmente, la Fundación organizó la Feria Multicultural de Artesanía de 
Mujeres a la que asistieron 20 artesanas de diferentes oficios. 
 
Han asistido mujeres de América Latina, España y Magreb 
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Madrid, 8 de julio 

La Coordinadora General de la Fundación, Mercedes Valcárcel y la Técnico 
de proyectos del Magreb Nora Sghaier, asistieron al  Encuentro final de 
“Emprendemos Juntos 2008”  y a la entrega del premio “Emprendedor XXI”, 
organizados por el Ministerio de Industria, Turismo y Comercio en el 
Auditorio del Caixa Forum en Madrid. 
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La Palma, Islas Canarias (España), 21 de junio 

Como acto final del programa formativo Artesanía 21 organizado por ADER 
LA PALMA, con la colaboración del Área de Artesanía y Empleo del Cabildo 
Insular, se celebró un Encuentro Insular de Asociaciones de Artesanos de la 
Isla de La Palma, en el municipio de Breña Baja al que asistieron alrededor 
de 50 artesanas. En representación de la Fundación Española para la 
Innovación de la Artesanía el acto contó con la participación de Lala de Dios 
que habló sobre los proyectos que desarrolla la Fundación en los ámbitos 
del diseño y la innovación. 
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Argel (Argelia) 18 de junio 
 
Marta Klecker, Secretaria Técnica y Nora Sghaier, Técnico de Proyectos del 
Magreb, de la Fundación Española para la Innovación de la Artesanía,  se 
desplazaron a Argel  para reunirse con el Sr. Salah Sehel, Director General 
de la Agencia Nacional de Artesanía de Argelia (ANART) con el fin de tratar 
la coordinación del proyecto de formación en Orán, Argel y Adrar que está 
llevando a cabo la Fundación a favor del sector artesano. Dicho proyecto 
consiste en el desarrollo de cursos de diseño para artesanos y cursos de  
Exportación para Formación de Formadores 
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Chaouen (Marruecos) del 6 al 8 de junio  

La Asociación Mosaico-Mediterráneo organizó un Encuentro Empresarial de 
Artesanía en la ciudad de Chaouen (Marruecos), al que asistieron artesanos 
de la región, empresarios andaluces y Nora Sghaier de la Fundación 
Española para la Innovación de la Artesanía. Dicha asociación presentó el 
proyecto de apoyo al sector que están llevando a cabo en Chaouen. Se 
organizaron varias mesas de trabajo para los sectores del cuero, forja, textil 
y madera y se aprovechó el encuentro para efectuar la entrega de Premios 
a los artesanos de la zona. 
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París (Francia), 3 de junio 
 
El día 3 de junio se celebró en París la entrega de los Premios SEMA 
(Premios nacionales de artesanía en Francia) cuyo objetivo es impulsar la 
calidad del producto artesano, así como apoyar a los maestros artesanos  y 
a las nuevas generaciones que empiezan a trabajar en los distintos oficios 
de artesanía. Asistieron a la ceremonia Virginia Meya y Nora Sghaier en 
representación de la Fundación Española para la Innovación de la 
Artesanía. 
 

��
��	�������

��#���
��=�

2	�.=

����:�����
���;� �	�
��
=:;��@���1�

El “Design Management Europe”, es una iniciativa de PRO-INNO Europe 
que el año pasado convocó el primer galardón que reconoce la gestión del 
diseño dirigido a empresas y organizaciones que integran con éxito el 
diseño en su gestión y en su plan estratégico. 
 
Un total de 195 nominados de diversos países europeos participan en esta 
segunda edición del primer premio europeo a la gestión de diseño, galardón 
que este año lanza dos nuevas categorías. 
 
La Fundación Española para la Innovación de la Artesanía participó en esta 
convocatoria con un cartel alusivo a la incorporación del diseño a la 
artesanía. El acto de entrega de premios se llevará a cabo el 13 de octubre 
en Cardiff (Gales). 

Los demás candidatos españoles fueron: 
 

�  AG Admitrex 
� Viccarbe Hábitat 
�  AB-Laboratorios de BIOTECNOLOGÍA 
� Joid'Art 
�  Política Territorial y Obres Públicas Generalitat de 

Catalunya 
� Roca 
� Nani Marquina 
� Alis 
�  Figueras  
�  Mobles 114  
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La Universidad del Azuay (Ecuador) y el Centro Interamericano de 
Artesanías y Artes Populares -CIDAP- presentó este mes de julio, la obra 
“Artesanías, lo útil y lo bello” del Doctor Claudio Malo González. 
 
Esta obra, que es de vital importancia para el ámbito de las artesanías, 
recoge la experiencia y el conocimiento acumulado por autor en más de 
treinta años de vinculación con el sector artesanal.  
 
Ustedes pueden adquirir este libro en los locales del CIDAP y también 
pueden acceder al formato digital en la página Web de la Institución o, 
directamente, por medio del siguiente vínculo: 
http://www.cidap.org.ec/aplicaciones/publicaciones/archivos/Artesanias_lo_util_y_lo_Bello.pdf 
 
Más información: 
cidap@cidap.org.ec 
www.cidap.org.ec  
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Las opiniones que aparecen en este boletín son resp onsabilidad  exclusiva 
de sus autores y no reflejan necesariamente el punt o de vista de la 
Fundación Española para la Innovación de la Artesan ía. 

Si quieres recibir este boletín por correo electrónico suscríbete aquí: 
www.fundesarte.org/boletin 
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